
Chi è degno del Paradiso? 

Il pubblico di Più libri più 
liberi. 
Seconda indagine sul profilo dei 
frequentatori. 

Indagine realizzata dall’Ufficio studi 
dell’Associazione Italiana Editori, e 
dall’Università di Tor Vergata (Roma) 



42,4%

57,6%

Uomo Donna

4,9%

21,1%
19,9%

23,3%

14,4%

11,7%

4,5%

Meno di 18 anni 19-24 25-29 30-39 40-49 50-59 Oltre 60

Non sono state 
prese in 
considerazione 
nelle interviste 
le visite 
effettuate dalle 
scuole 

Il 41% 19-
29 anni 64,3% 

Una fiera con un 
pubblico giovane di 
frequentatori: il 
69,2% < 39 anni. 

Investimento sul 
futuro della lettura. 

« 

» 

Profilo sociodemografico: età e sesso. 

Fonte: Elaborazione Ufficio studi Aie, Università di Tor Vergata 



3,2%

29,0%

60,9%

6,9%

Elementare media inferiore Diploma di scuola superiore Laurea Titolo post laurea

Profilo sociodemografico: titolo di studio e professione. 

Fonte: Elaborazione Ufficio studi Aie, Università di Tor Vergata 



58,7%

40,9%

Roma (Comune) Altrove

14,7%

26,0%

Lazio (esclusa Roma) Fuori regione

Il 26% dei visitatori viene 
da “fuori Regione”. 

PLPL è la “fiera di Roma” 
(69% dei visitatori, ma 
sempre più una fiera con 
capacità attrattive 
nazionali. 

« 

» 

Provenienza dei visitatori. 

Fonte: Elaborazione Ufficio studi Aie, Università di Tor Vergata 



13,2%

10,6%

10,2%

8,5%

8,5%
7,6%

6,8%

5,9%

5,1%

4,2%

3,9%

3,4%

3,0%

2,5%

2,5%
1,4%

1,2%

0,8%

0,7%

Toscana

Campania

Lombardia

Emilia Romagna

Calabria
Puglia

Umbria 

Marche

Sicilia 

Molise

Estero

Sardegna

Abruzzo

Piemonte
Veneto

Friuli

Basilicata

Liguria

Trentino

Tra coloro che 
provengono da “fuori 
regione”, il 13,2% 
arrivano dalla Toscana eil 
10,6% dalla Campania. 

Inoltre il 10,2% dalla 
Lombardia e il 3,9% 
dall’estero 

« 

» 

Regione di provenienza dei visitatori. 

Fonte: Elaborazione Ufficio studi Aie, Università di Tor Vergata 



Fedeltà a PLPL e ragioni della visita. 

50,2%

44,3%

Sì è la prima volta No ci sono già statao

43,6%

7,4%

28,7% 27,7%

9,0% 9,0%

17,6% 16,6%

Si trovano titoli
ed editori 
difficili da
trovare in

libreria

Si avvicina il
Natale ed è una

buona
occasione per

trovare dei libri
intelligenti per

regali

Si possono
seguire convegni
e incontri con gli

autori

E' la principale
manifestazione
dedicata al libro
che si svolge a

Roma

Si possono
trovare libri e
titoli di qualità
con lo sconto

L'esperienza
positiva dello
scorso anno

C'è la possibilità
di vedere tutta la

produzione di
alcuni editori
che apprezzo

particolarmente

L'amosfera che
si respira

Poco interesse per 
“l’occasione” 

3,36 visite 
medie 

Un pubblico fedele (44%) 
con una media di visite di 
3,36. 

Visita PLPL per l’offerta 
(l’assortimento proposto 
dagli editori: 44%) ma 
anche perché è la 
principale manifestazione 
dedicata al libro che si 
svolge a Roma. 

« 

» 

Fonte: Elaborazione Ufficio studi Aie, Università di Tor Vergata 

Domanda 6: «Quali, tra i motivi che le leggerò, l’hanno spinta a vistare Più libri più liberi? (max 2 risposte)» 



26,5%

12,4%

31,4%

4,7%
3,2%

7,5%

20,9%
23,6%

Pubblicità e
affissioni viste

in città

Notizie giornali Segnalazione di
amici

Dalla biblioteca,
dal bibliotecario

In libreria, dal
libraio

Pubblicità alla
radio

Da internet, app
per Iphone,

Ipad, Facebook,
ecc.

Altro

Come si è saputo di PLPL 

Molte le fonti di informazione.  

Se il “passaparola” rappresenta il 
31% delle indicazioni, Internet e il 
Web.2.0 per il pubblico di PLPL sono 
la terza fonte di informazioni (21%) 
non lontana dalla pubblicità 
tradizionale. 

« 

» 

Fonte: Elaborazione Ufficio studi Aie, Università di Tor Vergata 

Domanda 7: «Come ha saputo della Fiera?» 



1,1%

9,2%

21,4% 21,1%

29,5%

17,4%

Nessuno 1-3 4-8 8-11 12-30 >30

Il 10,3% è fatto da 
occasionali lettori 

Se (come è prevedibile) il 47% è 
composto da visitatori che leggono 
uno o più libri al mese, il 10% delle 
persone che entrano a PLPL sono 
lettori occasionali e deboli. 

Ruolo delle fiere e saloni del libro 
come occasioni di promozione della 
lettura. 

« 

» 

PLPL: un pubblico di lettori, ma non solo. 

Fonte: Elaborazione Ufficio studi Aie, Università di Tor Vergata 

Domanda 11: «Quanti i libri ha letto quest’anno (esclusi quelli scolastici e di studio)?» 



1,8%

10,1%

19,0%
17,9%

32,4%

18,6%

Nessuno 1-3 4-8 9-11 12-30 >30

PLPL: un pubblico di forti acquirenti… 

Un pubblico che compra non solo in 
occasione di fiere e saloni, ma lungo 
tutto il corso dell’anno. 

Il 51% compra più di un libro al 
mese.  

« 

» 

Fonte: Elaborazione Ufficio studi Aie, Università di Tor Vergata 

Domanda 12: «Quanti libri ha acquistato (esclusi quelli di studio) per sé o per regalo quest’anno?» 



14,4%

47,7%

22,1%

8,3%

19,8%

71,7%

26,6%

16,6%

16,9%

8,1%

2,1%

6,3%

13,7%

2,7%

Dalla biblioteca di casa

Libreria indipendente

Libreria on-line italiana

Libreria on-line straniera

Biblioteca (pubblica lettura, università, nazionale)

Catene: Feltrinelli, Mondadori non di centri commerciali

Librerie o bancarelle di libri usati

Librerie nei centri commerciali

Fiere e saloni del libro

Edicola

Edicola (collaterali)

Banco libri supermercati o ipermercati

Li ricevo in regalo

In altro modo

Un lettore 
multicanale: librerie 
on-line (30%), che 
frequenta le catene 
(72%) ma anche le 
librerie indipendenti 
(48%).  

« 

» 

… che si procura i libri ovunque (anche nelle formule moderne) 

Fonte: Elaborazione Ufficio studi Aie, Università di Tor Vergata 

Domanda 12: «In quali modi si procura in genere i libri che legge o regala? (sono possibili più risposte) 



38,0%

10,6%

8,6%

9,8%

18,2%

78,6%

2,3%

7,3%

31,7%

8,1%

15,0%

49,6%

8,0%

15,1%

8,2%

5,4%

Il consiglio di amici/passaparola

I forum, le chat su Internet. I blog letterari, i booktrailer

L'averne sentito parlare/letto su social network

La scheda di presentazione sul sito della casa editrice o della libreria on
line

Le recensioni su Internet

Interesse per l'argomento o il genere

La classifica dei libri più venduti

Il consiglio del mio libraio di fiducia

Le recensioni sui giornali e riviste

L'esposizione nel punto vendita

Un servizio televisivo o radiofonico

L'aver letto precedenti libri dello stesso autore

L'aver visto il film

Averne sentito parlare in festival letterari, saloni del libro, presentazioni

Il fatto che sia in vendita a prezzo promozionale:sconto

La pubblicità (giornali) 

… e si informa attraverso il Web 

4
7

,2
%

 

L’informazione 
attraverso il Web 
rappresenta per il 
frequentatore di 
PLPL la prima fonte 
di informazione.  

« 

» 

Fonte: Elaborazione Ufficio studi Aie, Università di Tor Vergata 

Domanda 14: «In genere cosa la spinge a comprare e leggere un libro? (sono possibili più risposte) 



Grazie 
giovanni.peresson@aie.it 
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